Informujemy, ze administratorem danych osobowych jest Wydawnictwo Bauer Sp. z 0.0. Sp.
j. z siedzibg w Warszawie przy ul. Motorowej 1 (dalej jako: ,,Wydawnictwo”)

Wydawnictwo wyznaczyto Inspektora Ochrony Danych. tj. osobe, z ktdrym mozna sie
kontaktowac¢ we wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych, w
tym realizacjg praw zwigzanych z przetwarzaniem.

Dane kontaktowe Inspektora (IOD):
Bartosz Kurzawa

Email: IOD@bauer.pl

Adres korespondencyjny:
Wydawnictwo Bauer Sp. z o0.0. Sp. j.

1. Motorowa 1

04-035 Warszawa
Z dopiskiem ,,na rece IOD”

Przetwarzamy Twoje dane w celu zatozenia oraz utrzymywania konta w serwisie
Czytelnia.pl, a takze w celu zawarcia i realizacji umowy sprzedazy.

Podstawg przetwarzania danych jest koniecznos¢ przetwarzania danych w celu realizacji
umowy (art. 6 ust. 1 lit. b RODO).

Twoje dane beda przetwarzane do chwili likwidacji konta w serwisie. W przypadku likwidacji
konta moga by¢ przetwarzane przez okres przedawnienia ewentualnych roszczen
wynikajgcy z zawartych uméw.

Twoje dane osobowe beda réwniez przetwarzane w celach prowadzenia rozliczen,
rachunkowosci oraz ksiegowosci (art. 6 ust. 1 lit. c RODO) przez okres do wygasniecia
obowigzkdéw dotyczacych przechowywania danych, wynikajgcych z przepiséw prawa, w
szczegdblnosci przechowywania dokumentéw ksiegowych (co do zasady przez 5 lat po roku,
w ktérym wystapito zdarzenie prawne, ktére obligowato do wystawienia dokumentu
ksiegowego).

Twoje dane osobowe beda przetwarzane w celach marketingowych (art. 6 ust. 1 lit. a oraz
lit. f RODO), w przypadku prowadzenia marketingu z wykorzystaniem numeru telefonu lub
adresu e-mail administrator uzyska zgode na kanat komunikacji zgodnie z ustawg o
Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng lub ustawg - Prawo telekomunikacyjne. Do czasu
whiesienia sprzeciwu, czyli okazania nam w dowolny sposéb, ze nie chcesz pozostawacd z
nami w kontakcie ani otrzymywac informacji o podejmowanych przez nas dziataniach,
ewentualnie do czasu przedawnienia roszczen.



Odbiorcami Twoich danych moga by¢ nasi partnerzy, tj. dostawcy systemoéw i ustug
informatycznych, statystycznych oraz reklamowych.

Podanie przez Ciebie danych jest dobrowolne, ale konieczne do tego, aby zatozy¢ konto w
serwisie Czytelnia.pl oraz korzystac z petnej funkcjonalnosci serwisu

Masz prawo do zadania dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia
lub ograniczenia przetwarzania, a takze prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania,
a takze prawo do przenoszenia swoich danych oraz wniesienia skargi do organu
nadzorczego (Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych).

W przypadku danych osobowych przetwarzanych na podstawie zgody masz prawo cofniecia
zgody. Wycofanie zgody pozostaje bez wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania,
ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej cofnieciem.

Wiecej szczeg6tdw znajdziesz w naszej Polityce prywatnosci oraz w "Ustawieniach
prywatnosci", w ramach ktérych bedziesz mdégt udzieli¢, odwota¢ zgode lub w inny sposéb
zarzgdzad swoimi wyborami.

Ustawienia prywatnosci Przejdz
do serwisu

Ustawienia prywatnosci:

Ponizej mozesz dostosowac swoje ustawienia w zakresie przetwarzania danych
dostarczanych przez Ciebie podczas korzystania z naszych serwiséw i wykorzystywania ich
w ponizszych celach. Informacje przetwarzane za pomoca plikéw cookies lub innych
podobnych technologii dotyczg aktywnosci uzytkownika na odwiedzanych stronach
internetowych, historii wizyt, a takze informacji o lokalizacji urzadzenia. Osobno mozesz
okresli¢ swoje preferencje wobec wykorzystywania tych informacji przez naszych partneréw
(wycofanie zgody na przetwarzanie informacji zapisanych w plikach cookies) oraz osobno
przez Czytelnia.pl (zgtoszenie sprzeciwu, o ktérym mowa w art. 21 ust. 2 RODO). Ponizsze
wybory nie dotycza jednak dopasowywania reklam na naszych stronach w oparciu o
informacje uzyskane przez naszych partneréw lub ich kontrahentéw na stronach
internetowych innych podmiotéw. Za pomoca ponizszych suwakéw mozesz takze w kazdej
chwili wycofac¢ wniesiony sprzeciw lub ponownie udzieli¢ zgode dla naszych partneréw.

Google i pozostali partnerzy:

Cel przetwarzania: cele marketingowe, w tym wyswietlanie reklamy dopasowanej do
preferencji uzytkownika lub udostepnianie informacji o preferencjach uzytkownika innym
podmiotom wyswietlajgcym lub zlecajacym reklame w Internecie.



Partnerzy IAB TRANSPARENCY & CONSENT FRAMEWORK:

Przechowywanie informacji na urzadzeniu lub dostep do nich.

Pliki cookie, identyfikatory urzadzen lub inne informacje moga by¢ przechowywane na
urzadzeniu uzytkownika lub udostepniane na nim w przedstawionych uzytkownikowi celach.

Dostawcy moga:

* przechowywac na urzadzeniu informacje, takie jak pliki cookie i identyfikatory urzadzenia
przedstawiane uzytkownikowi, oraz uzyskiwac do nich dostep.

Wybér podstawowych reklam

Reklamy mogg by¢ wyswietlane w oparciu o ogladang tre$¢, uzywang aplikacje, przyblizona
lokalizacje lub typ urzadzenia.

Aby dokona¢ podstawowego wyboru reklam, dostawcy moga:

* uzywac informacji w czasie rzeczywistym na temat kontekstu, w jakim zostanie
wyswietlona reklama, aby wyswietli¢ reklame, w tym informacji o tresci i urzagdzeniu, takich
jak: typ urzadzenia i jego parametry, aplikacja klienta, adres URL, adres IP.

* uzywad nieprecyzyjnych danych geolokalizacyjnych uzytkownika.

* kontrolowac czestotliwos¢ reklam wyswietlanych uzytkownikowi.

* ustawi¢ kolejnos¢ wyswietlania reklam uzytkownikowi.

* zapobiec pojawieniu sie reklamy w nieodpowiednim kontekscie redakcyjnym
(niebezpiecznym dla marki).

Dostawcy nie moga:
* tworzy¢ profilu spersonalizowanych reklam przy uzyciu tych informacji do wyboru
przysztych reklam bez osobnej podstawy prawnej do utworzenia profilu spersonalizowanych

reklam.

Uwaga! Nieprecyzyjne oznacza, ze dozwolona jest tylko przyblizona lokalizacja obejmujaca
co najmniej promien 500 metréw.

Tworzenie profilu spersonalizowanych reklam

Profil moze by¢ zbudowany na temat uzytkownika i jego zainteresowan, co pozwoli na
pokazywanie spersonalizowanych reklam, ktére sg dla uzytkownika istotne.

Aby stworzy¢ profil spersonalizowanych reklam, dostawcy moga:

* zbierac¢ informacje o uzytkowniku, w tym o dziataniach uzytkownika, jego


https://iabeurope.eu/transparency-consent-framework/

zainteresowaniach, wizytach na stronach lub w aplikacjach, dane demograficzne lub
lokalizacyjne w celu stworzenia lub edytowania profilu uzytkownika w celu personalizacji
reklam.

* tgczyc te informacje z innymi wczesniej zebranymi informacjami, w tym z réznych witryn i
aplikacji, w celu stworzenia lub edytowania profilu uzytkownika w celu personalizacji
reklam.

Wybér spersonalizowanych reklam

Spersonalizowane reklamy moga by¢ wyswietlane uzytkownikowi na podstawie jego profilu.
Aby wybrac spersonalizowane reklamy, dostawcy moga:

* wybrad spersonalizowane reklamy w oparciu o profil uzytkownika lub inne historyczne
dane uzytkownika, w tym wczesniejsze dziatania uzytkownika, zainteresowania, wizyty na
stronach lub w aplikacjach, lokalizacje lub dane demograficzne.

Tworzenie profilu spersonalizowanych tresci

Profil moze by¢ zbudowany na temat uzytkownika i jego zainteresowan, co pozwoli na
pokazywanie spersonalizowanych tresci, ktére sg dla uzytkownika istotne.

Aby stworzy¢ profil spersonalizowanych tresci, dostawcy moga:

* zbiera¢ informacje o uzytkowniku, w tym dziataniach uzytkownika, jego
zainteresowaniach, wizytach na stronach lub w aplikacjach, dane demograficzne lub
lokalizacyjne w celu stworzenia lub edytowania profilu uzytkownika w celu personalizacji
tresci.

Wybér spersonalizowanych tresci

Spersonalizowane tresci moga by¢ wyswietlane uzytkownikowi na podstawie jego profilu.
Aby wybrac spersonalizowane tresci, dostawcy moga:

* wybrac spersonalizowane tresci w oparciu o profil uzytkownika lub inne historyczne dane
uzytkownika, w tym wczesniejsze dziatania uzytkownika, zainteresowania, wizyty na
stronach lub w aplikacjach, lokalizacje lub dane demograficzne.

Pomiar wydajnosci reklam

Mozna zmierzy¢ wydajnosc i efektywnosc reklam, ktére uzytkownik widzi lub na ktére
reaguje.

Aby dokonac pomiaru wydajnosci reklam, dostawcy reklam moga:

* zmierzy¢, czy ii w jaki sposéb reklamy byty dostarczane uzytkownikowi i jaka byta jego
reakcja.

* dostarczac raporty dotyczgce reklam, w tym ich skutecznosci i wydajnosci.

* dostarczad raporty dotyczace uzytkownikdéw, ktérzy zareagowali na reklamy, z uzyciem



danych obserwowanych podczas reakcji uzytkownika na te reklame.
* dostarczad raporty wydawcom na temat reklam wyswietlanych na ich powierzchni.

* zmierzy¢, czy reklama jest obstugiwana w odpowiednim Srodowisku redakcyjnym
(bezpieczenstwo marki).

* okresli¢, w jakiej wartosci procentowej reklama mogta zosta¢ obejrzana, a takze czas
trwania tej mozliwosci obejrzenia.

Dostawcy nie moga:

* stosowac danych pochodzacych z analizy panelu lub podobnych odbiorcéw do danych
pomiarowych z reklam bez odrebnej podstawy prawnej do zastosowania badan rynku w
celu wygenerowania spostrzezen odbiorcéw.

Pomiar wydajnosci tresci

Mozna zmierzy¢ wydajnosc i efektywnos¢ tresci, ktore uzytkownik widzi lub na ktére
reaguje.

Aby dokona¢ pomiaru wydajnosci tresci, dostawcy moga:

* zmierzyc i sporzadzi¢ raport na temat tego, czy tresci byty dostarczane uzytkownikom i
jaka byta ich reakcja.

* dostarczac raporty, uzywajgc bezposrednio mierzalnych lub znanych informacji o
uzytkownikach, ktérzy zareagowali na tresc.

Dostawcy nie moga:

* zmierzy¢, czy i w jaki sposéb reklamy (w tym reklamy natywne) byty dostarczane
uzytkownikowi i jaka byta jego reakcja.

* stosowac danych pochodzacych z analizy panelu lub podobnych odbiorcéw do danych
pomiarowych z reklam bez odrebnej podstawy prawnej do zastosowania badan rynku w
celu wygenerowania spostrzezen odbiorcéw.

Stosowanie badan rynkowych w celu generowania opinii odbiorcéw

Badania rynku mogg by¢ wykorzystywane w celu uzyskania dalszych informacji na temat
odbiorcéw, ktdérzy odwiedzajg strony/aplikacje i oglagdaja reklamy.

Aby zastosowac badania rynkowe w celu generowania opinii odbiorcéw, dostawcy mogg:

* dostarczac reklamodawcom lub ich przedstawicielom zbiorcze raporty na temat
odbiorcéw, do ktérych dotarty ich reklamy, poprzez analize panelowg i podobna.

* dostarczac zbiorcze raporty wydawcom na temat odbiorcéw, do ktérych dotarty tresci lub
reklamy na ich terenie i ktérzy zareagowali na te tresci lub reklamy, poprzez zastosowanie
analizy panelowej i podobne;.



* powigzac dane offline z uzytkownikiem online na cele badan rynkowych w celu
wygenerowania spostrzezen odbiorcéw, jesli dostawcy zdecydowali sie na dopasowanie i
potgczenie Zrédet danych offline.

* Potgczyc te informacje z inng informacjg zebrang wczesniej, w tym z réznych witryn i
aplikacji.

Dostawcy nie moga:

* mierzy¢ wydajnosci i skutecznosci reklam, ktére wyswietlono konkretnemu uzytkownikowi
i na ktére on zareagowat, bez odrebnej podstawy prawnej do pomiaru wydajnosci reklam.

* mierzy¢, jakie tresci zaprezentowano konkretnemu uzytkownikowi i jak na nie zareagowat,
bez odrebnej podstawy prawnej do pomiaru wydajnosci tresci.

Opracowywanie i ulepszanie produktow

Dane uzytkownika moga by¢ wykorzystywane do ulepszania istniejgcych systeméw i
oprogramowania oraz opracowania nowych produktéw.

Aby opracowywac nowe produkty i ulepszac istniejgce produkty, dostawcy moga:

* wykorzystywac informacje w celu uzupetniania istniejgcych produktéw nowymi funkcjami i
opracowywania nowych produktéw.

* tworzy¢ nowe modele i algorytmy poprzez uczenie maszynowe.
Dostawcy nie moga:

* przeprowadzac¢ w tym celu zadnych innych operacji przetwarzania danych dozwolonych w
innym celu.

Cele specjalne:
Zapewnienie bezpieczehstwa, zapobieganie oszustwom i usuwanie bteddw.

Dane uzytkownika moga by¢ wykorzystywane do monitorowania i zapobiegania oszustwom
oraz zapewnienia prawidtowego i bezpiecznego dziatania systemoéw i procesdw.

W celu zapewnienia bezpieczenstwa, zapobiegania oszustwom i usuwania btedéw,
dostawcy moga:

* upewnic sie, ze dane sg bezpiecznie przesytane.
* wykrywac ztosliwe, nieuczciwe, nieprawidtowe lub nielegalne dziatania i zapobiegac im.

* zapewnia¢ prawidtowe i wydajne dziatanie systemoéw i proceséw, w tym monitorowanie i
usprawnianie wydajnosci systemoéw i proceséw zaangazowanych w dozwolone cele.

Dostawcy nie moga:



* przeprowadzac¢ w tym celu zadnych innych operacji przetwarzania danych dozwolonych w
innym celu.

Uwaga: Dane zebrane i wykorzystywane w celu zapewnienia bezpieczehstwa, zapobiegania
oszustwom i usuwania btedéw mogg obejmowac automatycznie wysytang charakterystyke
urzadzenia do identyfikacji, precyzyjne dane geolokalizacyjne i dane uzyskane w drodze
aktywnego skanowania charakterystyki urzadzenia w celu identyfikacji bez odrebnego
ujawnienia lub zgody.

Techniczne dostarczenie reklam lub tresci

Urzadzenie uzytkownika moze odbierac i wysytac informacje, ktére umozliwiaja
przegladanie reklam i tresci oraz reagowanie na nie.

Aby dostarczac informacje i odpowiada¢ na pytania techniczne, dostawcy moga:
* uzy¢ adresu IP uzytkownika, aby przekazac reklame przez Internet.

* odpowiedziec na reakcje uzytkownika na reklame, wysytajgc uzytkownika na strone
docelowa.

* uzy¢ adresu IP uzytkownika, aby przekazac tresci przez Internet.

* odpowiedzied na reakcje uzytkownika na tresci, wysytajgc uzytkownika na strone
docelowa.

* wykorzystac informacje o rodzaju urzadzenia i mozliwosciach dostarczania reklam lub
tresci, na przyktad w celu dostarczenia pliku reklamowego o odpowiednim rozmiarze lub
pliku wideo w

Dostawcy nie moga:

* przeprowadzac¢ w tym celu zadnych innych operacji przetwarzania danych dozwolonych w
innym celu.

Funkcje:
Dopasowanie i potgczenie zrédet danych offline.

Dane ze Zrédet danych offline moga by¢ taczone z aktywnoscia uzytkownika online w
ramach realizacji co najmniej jednego celu.

Dostawcy moga:

* tgczy¢ dane uzyskane offline z danymi zgromadzonymi online w celu realizacji jednego lub
wiecej Celéw lub Celéw specjalnych.

taczenie réznych urzadzeh

Rézne urzadzenia mogg by¢ okreslane jako nalezace do uzytkownika lub jego gospodarstwa
domowego do realizacji co najmniej jednego celu.



Dostawcy moga:

* deterministycznie okresli¢, ze co najmniej dwa urzadzenia naleza do tego samego
uzytkownika lub gospodarstwa domowego.

* probabilistycznie okresli¢, Zze co najmniej dwa urzadzenia nalezg do tego samego
uzytkownika lub gospodarstwa domowego.

* Aktywnie skanowac¢ charakterystyki urzgdzenia w celach identyfikacji probabilistycznej,
jesli uzytkownicy zezwolili dostawcom na aktywne skanowanie charakterystyki urzgdzenia

w celu identyfikacji (Funkcja specjalna 2)

Odbieranie i wykorzystywanie automatycznie wystanej charakterystyki urzadzenia do
identyfikacji.

Urzgdzenie moze sie odréznia¢ od innych urzgdzeh w oparciu o informacje, ktére
automatycznie przesyta, takie jak adres IP lub typ przegladarki.

Dostawcy moga:

* stworzyd¢ identyfikator za pomocg danych zebranych automatycznie z urzadzenia pod
wzgledem okreslonych cech, np. adres IP, cigg agenta uzytkownika.

* uzy¢ takiego identyfikatora, aby podjac prébe ponownej identyfikacji urzadzenia.
Dostawcy nie moga:

* stworzyc¢ identyfikatora przy uzyciu danych zebranych poprzez aktywne skanowanie
urzadzenia w celu uzyskania okreslonych cech, np. zainstalowanych czcionek lub
rozdzielczosci ekranu, bez odrebnej zgody uzytkownikéw na aktywne skanowanie
charakterystyki urzgdzenia do identyfikacji.

* uzyc¢ takiego identyfikatora, aby ponownie zidentyfikowac urzadzenie.

Czytelnia.pl - cele przetwarzania:

marketing bezposredni, w tym wyswietlanie reklamy dopasowanej do preferencji
uzytkownika dotyczgcej produktéw wtasnych oraz produktéw klientéw reklamowych

dopasowywanie tresci dostepnych w serwisach do przewidywanych preferencji uzytkownika

Powrét Zapisz zmiany Wiacz wszystko i przejdz do
serwisu



