1. WARUNKI OGOLNE

1.1. Konkurs prowadzony jest pod nazwg ,Olivia x MIXA ” (,,Konkurs”).

1.2. Niniejszy regulamin okresla warunki i zasady uczestnictwa w Konkursie (,,Regulamin”).
Regulamin jest dostepny w siedzibie Organizatora oraz online pod adresem
www.regulaminy.pl w formacie PDF, umozliwiajgcym jego pobranie, przechowywanie i
odtwarzanie. Uczestnik zobowigzany jest do zapoznania sie z regulaminem przed wzieciem
udziatu w Konkursie.

1.3. Organizatorem Konkursu jest Wydawnictwo Bauer Sp. z 0.0. Sp. j. z siedzibg w
Warszawie, Motorowa 1, zarejestrowana w Krajowym Rejestrze Sgdowym pod numerem
KRS 0000881250, NIP 527-26-44-323 (,,Organizator”).

1.4. Fundatorem nagréd w Konkursie jest L’Oréal Polska sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Grzybowska 62, 00-844 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego
Rejestru Sagdowego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000063684, NIP
524-030-33-75, BDO 000006048, o kapitale zaktadowym w wysokosci 1.886.500,00 PLN
(,,Fundator”).

1.5. Konkurs odbywa sie na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej i jest przeprowadzany w
tytule Przyjaciétka wydanie 07/20206.

1.6. Konkurs polega na odpowiedzi na zadanie konkursowe (,Zadanie konkursowe")
poprzez wystanie zgtoszenia konkursowego (,,Zgtoszenie konkursowe”).

1.7. Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne.

1.8. Organizator jest sktadajgcym przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919 kodeksu
cywilnego.

1.9. Niniejszy Konkurs nie jest grg losowa, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym, loterig
promocyjna, gra, ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadna inng grg w rozumieniu
ustawy z dnia 19.11.2009 r. o grach hazardowych.

2. CZAS TRWANIA KONKURSU

2.1. Konkurs trwa od dnia 15.07.2026 r., godz. 00:00, do dnia 11.08.2026 r. do godziny
23:59:59.

2.2. Informacje o wygranej Zwyciezca otrzyma w przyjetej formie komunikacji
bezposredniej, w terminie 7dni od zakohczenia Konkursu.

2.3. Czynnosci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem Nagrdéd zakoncza sie do dnia
30.08.2026.

3. KOMISJA KONKURSOWA

3.1. Celem zapewnienia prawidtowe]j organizacji i przebiegu Konkursu, a w szczegdélnosci w
celu dokonania oceny prawidtowosci Zgtoszeh konkursowych oraz dokonania wyboru
zwyciezcéw, Organizator powota komisje konkursowa (,, Komisja konkursowa”). W skfad
Komisji konkursowej wejdg 3 osoby wskazane przez Organizatora.

3.2. Komisja wytoni zwyciezcéw, czyli osoby, ktére spetnity wszystkie wymagania
przewidziane w Regulaminie oraz w prawidtowy sposéb dokonaty Zgtoszenia konkursowego
i udzielity najlepszych w ocenie Komisji odpowiedzi na Zadanie Konkursowe (,,Zwyciezca”).
Komisja bedzie ocenia¢ Zgtoszenia konkursowe pod kagtem kreatywnosci, stylu i najlepszego
odzwierciedlenia tematyki Konkursu.

3.3. Komisja wybierze tgcznie 5 Zwyciezcéw, ktérym przyzna nagrody gtdwne 5 zestawoéw
kosmetykéw MIXA

( Balm Cica+ , MIXA Urea Cica Repair+, MIXA Sensitive Skin Expert, MIXA Daily Hydrating
Cream SPF 50, MIXA Hyalurogel Rich, MIXA Serum dla skéry wrazliwej.

4. UCZESTNICY KONKURSU



4.1. W Konkursie mogg brac udziat osoby fizyczne, bedgce konsumentami w rozumieniu art.
221 kodeksu cywilnego, zamieszkate na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktére
ukonczyty osiemnasty rok zycia i posiadajg petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych,
spetniajgce wymagania okreslone w Regulaminie.

4.2. Z Konkursu wytgczeni sg pracownicy Organizatora i Fundatora oraz podmiotéw
bezposrednio z nimi wspdtpracujgcych, w tym osoby wyznaczone przez Organizatora i do
przeprowadzenia nadzoru nad przebiegiem Konkursu, a takze cztonkowie najblizszej rodziny
tych oséb.

4.3. Przez cztonkdéw najblizszej rodziny, o ktérych mowa w ust. 4.2 powyzej, rozumie sie:
wstepnych, zstepnych, rodzehstwo, matzonkéw, rodzicow matzonkdéw i osoby pozostajgce w
stosunku przysposobienia.

4.4. W Konkursie mozna brac¢ udziat wytacznie osobiscie, tj. niedopuszczalne jest tworzenie
kont i dokonywanie zgtoszen konkursowych w imieniu oséb trzecich lub z wykorzystaniem
fikcyjnych lub nieprawdziwych danych.

4.5. Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest zapoznanie sie z Regulaminem i jego
akceptacja. Wystanie Zgtoszenia konkursowego jest réwnoznaczne z akceptacjg
Regulaminu. Osoba wysytajgca Zgtoszenie konkursowe zgodnie z Regulaminem, staje sie
uczestnikiem Konkursu (,Uczestnik”).

4.6. Komisja konkursowa jest upowazniona do wykluczenia Uczestnika, pozbawiania prawa
do Nagrody oraz usuwania Zgtoszeh konkursowych, gdy Zgtoszenie konkursowe:

a. narusza prawa oso6b trzecich, w tym w szczegdlnosci dobra osobiste, prawa do wizerunku
i prawa autorskie;

b. zwigzane jest z oszustwem w stosunku do Organizatora lub Fundatora lub jakiejkolwiek
osoby trzeciej;

c. zawiera wulgaryzmy lub stowa i tresci obrazliwe, nawotujgce do nienawisci, o charakterze
politycznym, propagandowym, religijnym, erotycznym, niecenzuralnym, oSmieszajgcym lub
naruszajgce godnosc osobistg lub nawigzujgce do symboli religijnych, etnicznych, rasowych
lub sprzeczne z obowigzujgcymi przepisami prawa lub dobrymi obyczajami;

d. jest sprzeczne z postanowieniami Regulaminu;

e. zawiera tresci reklamowe zwigzane z podmiotami konkurencyjnymi Fundatora lub
markami nieznajdujgcymi sie w portfolio Fundatora.

4.7. Uczestnik moze zostac¢ zdyskwalifikowany przez Komisje konkursowg w kazdym czasie,
w przypadku stwierdzenia dziatah lub zaniechah Uczestnika sprzecznych z Regulaminem,
powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa lub dobrymi obyczajami. W takim
przypadku Komisja konkursowa jest upowazniona do pozbawienia Uczestnika prawa do
Nagrody oraz do usuniecia Zgtoszenia konkursowego Uczestnika.

5. ZASADY KONKURSU

5.1. Zadanie konkursowe polega na odpowiedzi na pytanie : “Czym jest dla Ciebie
MULTIFUNKCYJNOSC - nie tylko w pielegnacji ale tez w zyciu ?”.

5.2. Zgtoszenie konkursowe nalezy zamiesci¢ w formie tekstowej i wysta¢ na maila
konkurs_Loreal@bauer.pl

5.3. Czas nadestania pracy konkursowej jest rejestrowany w mailu
konkurs_Loreal@bauer.pl.

5.4. Tresci dodawane przez Uczestnika, w tym w szczegdlnosci Zgtoszenia konkursowe,
muszg by¢ zgodne z postanowieniami Regulaminu, w szczegdlnosci ust. 4.6. Regulaminu, a
takze z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa oraz powszechnie przyjetymi
zasadami moralnosci.

5.5. W przypadku Zgtoszenia konkursowego zawierajgcego wizerunek, Uczestnik moze
pokazac wytgcznie wtasny wizerunek.



5.6. Informacje o wygranej Zwyciezca otrzyma w formie mailowej, dodatkowo Organizator
moze kontaktowac sie ze Zwyciezcami telefonicznie.

5.7. W odpowiedzi na informacje o wygranej, o ktérej mowa powyzej, Zwyciezca jest
zobowigzany podac¢ Organizatorowi w terminie 3 dni nastepujgce dane, w celu wydania
Nagrody: imie, nazwisko, numer telefonu, adres korespondencyjny (na terenie Polski).
5.8. Jeden Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie tylko raz i moze wygrac tylko jedna
Nagrode w trakcie trwania Konkursu. W przypadku wiecej niz jednego zgtoszenia, Komisja
konkursowa wezmie pod uwage wytgcznie pierwsze Zgtoszenie konkursowe.

5.9. W Konkursie wezmg udziat wytgcznie Zgtoszenia konkursowe przestane w czasie
trwania Konkursu oraz spetniajgce warunki Regulaminu.

6. NAGRODY

6.1. W Konkursie do wygrania jest 5 nagréd gtéwnych - Zestawy kosmetykdéw Mixa.

6.2. Nagroda gtéwna 5 zestawédw kosmetykéw MIXA

( Balm Cica+ , MIXA Urea Cica Repair+, MIXA Sensitive Skin Expert, MIXA Daily Hydrating
Cream SPF 50, MIXA Hyalurogel Rich, MIXA Serum dla skéry wrazliwej)

Wartos¢ jednej Nagrody to 285,94 zt brutto.

6.3. Z uwagi na to, ze Organizator prowadzi dziatalnos¢ w zakresie wydawania czasopism i
periodykéw, Konkurs jest emitowany z wykorzystaniem srodkéw masowego przekazu, zas
wartos¢ kazdej z nagréd nie przekracza kwoty 2000,00 zt, sg one objete zwolnieniem z
podatku dochodowego na podstawie art. 21 ust. 1 pkt 68 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o
podatku dochodowym od oséb fizycznych (Dz. U z 2010 r. nr 51, poz. 307).

6.4. Zwyciezcom nie przystuguje prawo zastrzegania cech szczegdélnych Nagrody ani
zamiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny lub na nagrode innego rodzaju.

6.5. Nie jest mozliwe przeniesienie prawa do Nagrody na rzecz oséb trzecich.

6.6. Zwyciezca nie moze zrzec sie czesci Nagrody. Zrzeczenie sie czesci Nagrody oznacza
zrzeczenie sie catej Nagrody.

6.7. Nagrody gtéwne zostang przekazane Zwyciezcom droga mailowa. Nagrody dodatkowe
zostang wystane Zwyciezcom za posrednictwem firmy kurierskiej na adres podany
Organizatorowi przez Zwyciezce, w terminie do 21 dni od daty wytonienia Zwyciezcéw przez
Komisje oraz otrzymania przez Komisje danych, o ktérych mowa w ust. 5.8 Regulaminu.
6.8. W przypadku niepodania przez Zwyciezce danych niezbednych do wydania Nagrody lub
odmowy przyjecia Nagrody przez Zwyciezce lub nieodebrania Nagrody przez Zwyciezce,
Nagroda pozostaje do dyspozycji Fundatora.

7. PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

7.1. Administratorem danych osobowych - w rozumieniu Rozporzgdzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODQ”) - jest
Wydawnictwo Bauer Sp. z 0.0. Sp. . z siedzibg w Warszawie (04-035) przy ul. Motorowej 1,
KRS 0000881250, NIP 5272644323, REGON 142734203, nr rej. BDO 000024975 (dalej:
»administrator” lub ,Wydawnictwo”). Dane kontaktowe: Wydawnictwo Bauer Sp. z 0.0. Sp.
j., ul. Motorowa 1, 04-035 Warszawa, kontakt@bauer.pl

7.2. Sp6tka wyznaczyta Inspektora Ochrony Danych, z ktérym mozna sie kontaktowac¢ za
posrednictwem adresu poczty elektronicznej iod@bauer.pl lub korespondencyjnie na adres:
Wydawnictwo Bauer Sp. z 0.0. Sp. j., ul. Motorowa 1, 04-035 Warszawa, z dopiskiem ,Na
rece I0D".

7.3. Spétka przetwarza dane osobowe na potrzebe przeprowadzenia konkursu w oparciu o
nastepujace podstawy prawne: realizacja umowy w zwigzku z przystgpieniem do konkursu/



akceptacja regulaminu (art. 6 ust. 1 lit. b RODO), wypetnienia obowigzkéw prawnych
cigzacych na Spétce, w szczegdblnosci wynikajgcych z przepiséw podatkowych, przepiséw
rachunkowych oraz przepiséw dotyczgcych przeciwdziatania praniu pieniedzy (art. 6 ust. 1
lit. c RODO), dochodzenia roszczen, prowadzenia postepowah sadowych i administracyjny,
wewnetrznych celéow Spéiki, w szczegdlnosci statystyki oraz raportowania wewnetrznego,
rozpatrywania reklamacji oraz - w wypadku podjecia takiej decyzji - w celu prowadzenia
marketingu i promocji (art. 6 ust. 1 lit. f RODO).

7.4. Dane osobowe s3 przekazane dobrowolnie, niemniej nieprzekazanie danych wigze sie z
brakiem mozliwosci uczestnictwa w konkursie. Zgoda jest dobrowolna, a osoba, ktérej dane
podlegajg procesowi przetwarzania moze jg w kazdej chwili wycofac.

7.5. Dane przetwarzane bedg przez okres trwania konkursu a po jego zakohczeniu przez
nastepujgce okresy: do chwili skutecznego wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania przez
osobe, ktérej dane dotyczg, w przypadku przetwarzania wynikajacego z obowigzku
prawnego - przez okresy wskazane w przepisach podatkowych oraz przepisach
regulujgcych czas przedawnienia roszczen. Dane osobowe bedg tez przechowywane przez
okres niezbedny do ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami, nie dtuzej
jednak niz do uptywu terminéw przedawnienia roszczenh przewidzianych przepisami prawa.
7.6. Odbiorcami Twoich danych osobowych sa: upowazniony personel Administratora,
podwykonawcy Administratora, spoétki powigzane oraz inne podmioty Swiadczace ustugi na
rzecz Administratora (w szczegdlnosci firmy swiadczgce ustugi IT i wsparcia technicznego,
wspoétpracujgce kancelarie prawne i podatkowe, firmy marketingowe, audytorzy zewnetrzni,
firmy windykacyjne, ttumacze i inne podmioty wykonujgce ustugi na rzecz Administratora),
ktére muszg miec dostep do danych, w celu wykonania swoich obowigzkéw. Podmioty te
beda miaty dostep do Twoich danych wytgcznie w celu realizacji swoich zadan i w zakresie
do tego niezbednym.

7.7. Niektdrzy sposréd dostawcdédw administratora majg siedzibe poza terytorium EOG tj. np.
w Stanach Zjednoczonych. Wydawnictwo dba, w zwigzku z przekazaniem Twoich danych
poza terytorium EOG, aby dostawcy dawali gwarancje wysokiego stopnia ochrony danych
osobowych. W przypadku Stanéw Zjednoczonych gwarancje te wynikajg w szczegdélnosci z
decyzji Komisji Europejskiej przyjetej 10 lipca 2023 r., dotyczgcej przyjetych przez Stany
Zjednoczone Ram Ochrony Danych UE-USA” (ang. EU-US Data Privacy Framework). W
pozostatych przypadkach przekazanie danych do panstwa trzeciego odbywa sie wytgcznie
po spetnieniu warunkéw okreslonych w art. 46-49 RODO, w szczegdlnosci w oparciu o
standardowe klauzule umowne. Twoje dane w zwigzku z uczestnictwem w konkursie beda
réwniez opublikowane w na profilu czasopisma na portalu spoteczno$ciowym
Facebook/Instagram.

Osobie, ktérej dane dotyczg, przystuguje: prawo dostepu do swoich danych osobowych, na
podstawie art. 15 RODO, tj. do uzyskania od Spotki potwierdzenia, czy przetwarza dane
osobowe oraz prawo uzyskania dostepu do tych danych (w tym ich kopii), prawo do
sprostowania danych, na podstawie art. 16 RODO, tj. do zadania od Spétki niezwtocznego
sprostowania danych osobowych, ktére sg nieprawidtowe oraz do zadania uzupetnienia
niekompletnych danych osobowych, prawo do usuniecia danych, na podstawie art. 17
RODO, tj. do zgdania od Spoétki niezwtocznego usuniecia danych osobowych (zwane réwniez
»~prawem do bycia zapomnianym”)- jezeli zdaniem osoby, ktérej dane dotyczg, Spoétka nie
ma podstaw do przetwarzania jego danych osobowych, mozna zazgdac usuniecia jej
dotyczgcych danych osobowych, prawo do ograniczenia przetwarzania danych na
podstawie art. 18 RODO, tj. osoba, ktérej dane dotycza, moze zadad, aby Spoétka
ograniczyta przetwarzanie jego danych osobowych wytacznie do ich przechowywania lub
wykonywania uzgodnionych z podmiotem danych dziatan, jesli jego zdaniem Spétka
dysponuje nieprawidtowymi danymi osobowymi, przetwarza je bezpodstawnie; lub kiedy
osoba, ktérej dane dotyczg, nie chce, by jej dane osobowe zostaty usuniete, poniewaz sa



one potrzebne do ustalenia, dochodzenia lub obrony roszczenh; lub na czas wniesionego
przez podmiot danych sprzeciwu wzgledem przetwarzania danych, wniesienie sprzeciwu
wobec przetwarzania na podstawie art. 21 ust. 1 RODO (sprzeciw z uwagi na szczegdlng
sytuacje) oraz sprzeciwu na podstawie art. 21 ust. 2 RODO (sprzeciw wobec przetwarzania
danych w celach marketingowych), prawo do przenoszenia danych na podstawie art. 20
RODO, prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych

8. PRAWA AUTORSKIE

8.1. Nadsytajac zgtoszenie, Uczestnik gwarantuje, ze jest wytgcznym autorem Zgtoszenia
konkursowego i przystugujg mu do Zgtoszenia konkursowego wszelkie prawa wtasnosci
intelektualnej, w tym wytaczne prawa autorskie osobiste i majatkowe, jak réwniez, ze
Zgtoszenie konkursowe jest przejawem oryginalnej, wtasnej twérczosci Uczestnika, nie byto
dotychczas nigdzie publikowane, jak réwniez nie jest obcigzone prawami oséb trzecich i nie
narusza praw osob trzecich. W Zgtoszeniu konkursowym nie moze by¢ widoczne zadne logo
lub znak towarowy, oprécz znakéw produktu, ktérego dotyczy Konkurs. Zgtoszenia
konkursowe, naruszajgce prawa o0séb trzecich, w szczegélnosci prawa autorskie lub prawa
do wizerunku, nie bedg uwzglednione. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ weryfikacji
autorstwa Zgtoszenia konkursowego w kazdym czasie.

8.2. Uczestnik udziela Organizatorowi nieodptatnie, na okres 5 lat oraz bez ograniczen
terytorialnych i ilosciowych, licencji niewytgcznej na korzystanie ze Zgtoszeh konkursowych.
Licencja obejmuje w szczegdlnosci upowaznienie do korzystania ze Zgtoszeh konkursowych
na polach eksploatacji okreslonych w art. 50 ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, a w szczegélnosci:

1) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Zgtoszenia konkursowego - wytwarzania
okreslong technikg egzemplarzy Zgtoszenia konkursowego, w tym technikg drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,

2) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Zgtoszenie konkursowe
utrwalono - wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy,

3) w zakresie rozpowszechniania Zgtoszenia konkursowego w sposéb inny niz okreslony w
pkt 2) powyzej - publicznego wykonywania, wystawiania, wyswietlania, odtwarzania oraz
nadawania i reemitowania, a takze publicznego udostepniania Zgtoszenia konkursowego w
taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym (w szczegdlnosci poprzez Internet)

8.3. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania Zgtoszeh konkursowych dla
wtasnych celéw reklamowych i promocyjnych, jak réwniez na potrzeby prowadzenia
Konkursu, na wszelkiego rodzaju nosnikach w szczegélnosci na publikacje przestanych
Zgtoszeh konkursowych nadestanych w zwigzku z Konkursem, jak réwniez do celéw
wewnetrznych, archiwalnych oraz szkoleniowych. Uczestnik zgadza sie na publikacje, jak
réwniez na dokonanie zmian, modyfikacji, w tym skrétéw i korzystania z tak zmienionych
odpowiedzi w zakresie wskazanym powyzej.

8.4. W przypadku, gdy Zgtoszenie konkursowe zawiera wizerunek Uczestnika, Uczestnik
przesytajgc takie Zgtoszenie konkursowe oswiadcza, iz wyraza zgode na wielokrotne
wykorzystywanie wizerunku zawartego w Zgtoszeniu konkursowym na wszelkich polach
eksploatacji oraz zgodnie z zasadami okreslonymi w ust. 8.2. i 8.3. powyzej. Zgoda, o ktére;j
mowa w zdaniu poprzedzajacym, jest ograniczona czasowo na 5 lat i nie jest ograniczona
terytorialnie.

8.5. Uczestnik zobowigzuje sie nie wykonywac swoich osobistych praw autorskich do
Zgtoszenia konkursowego, w szczegdlnosci wyraza zgode na anonimowe korzystanie ze
Zgtoszenia konkursowego przez Organizatora.



8.6. Uczestnikowi nie przystuguje prawo zgdania zaptaty za wykorzystanie tresci
przestanego Zgtoszenia konkursowego.

9. REKLAMACJE

9.1. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji zwigzanej z Konkursem
w trakcie trwania Konkursu oraz po jego zakonczeniu. Reklamacje mozna zgtasza¢ w formie
mailowej na adres konkurs_Loreal@bauer.pl lub w formie pisemnej na adres Organizatora z
dopiskiem ,Konkurs Olivia x MIXA ” Reklamacja powinna zawierad: imie, nazwisko i adres
Uczestnika, przyczyne reklamacji wraz z jej uzasadnieniem, zgdanie okreslonego
zachowania Organizatora oraz podpis Uczestnika.

9.2. Jezeli podane w reklamacji dane lub informacje wymagajg uzupetnienia, przed
rozpatrzeniem reklamacji Organizator zwréci sie do Uczestnika sktadajgcego reklamacje o
ich uzupetnienie we wskazanym zakresie.

9.3. Reklamacje bedg rozpatrywane przez Organizatora, w terminie do 14 dni od daty ich
otrzymania. O decyzji Organizatora Uczestnik zostanie powiadomiony mailowo lub listem
poleconym wystanym na adres podany w reklamacji (o zachowaniu terminu decyduje data
stempla pocztowego).

9.4. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do
niezaleznego dochodzenia swoich roszczen na drodze postepowania sgdowego.

10. POSTANOWIENIA KONCOWE

9.1. Wszelkie dodatkowe informacje o Konkursie, w tym zwigzane z jego
przeprowadzeniem, Uczestnik moze uzyskac wysytajgc e-mail na adres:
konkurs_Loreal@bauer.pl

9.2. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu, o ile nie spowoduje to
pogorszenia warunkéw Uczestnikédw, w tym zasad uczestnictwa w Konkursie. W przypadku
zmiany Regulaminu, informacja o zmianie oraz zaktualizowany Regulamin zostanag
zamieszczone na stronie www.regulaminy.pl tak, zeby kazdy Uczestnik miat mozliwos¢
zapoznania sie z nim.

9.3. W sprawach nieuregulowanych stosuje sie przepisy prawa polskiego, w szczegdlnosci
kodeksu cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.



